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bento ist das News-Format fir diese jungen Leute: Was
interessiert sie wirklich, wo sind sie betroffen, was wollen
sie verandern?

bento erklart die News des Tages, berichtet aus dem
Web und erzahlt packende Storys. Die Nutzer
bekommen Orientierung und Unterhaltung.

Journalismus bei bento heif3t: Genau hingucken,
nachfragen und Betroffene selbst zu Wort kommen
lassen. Nicht nur Probleme zeigen, sondern auch
Losungen. Die erfolgreichsten bento Artikel 2017 finden
Sie im Best of 2017.

Die wichtigsten Themen:

style FUtUT e sport
Gerechtigkeilt crin

Tech Streaming Trip

Food FUNIEN Queer
Art Haha
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http://www.bento.de/themen/Best of 2017/

bento auf einen Blick il. bento
Dynamischer, junger erfolgreicher Journalismus

Mit bento erreichen Sie monatlich 3,72 Mio Unique bento ist der Marktfihrer fur Millennials.
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Alles aufs Handy
Alle Inhalte werden mobile first erstellt.

, L . Facebook und Instagram
30 Mitarbeiter im Alter der Zielgruppe. Redaktion ist Teil der Community.

Unerschrocken, talentiert, neugierig und mit Herz bei der
Sache, aus allen Teilen Deutschlands, mit Wurzeln hier
und dort:

Das ist die bento-Redaktion. Social and mobile: bento ist bei den Nutzern.

SPIEGEL MEDIA Quellen: *AGOF daily digital facts Januar — Marz 2018, Wettbewerbsvergleich/Struktur: Basis g-Monat, Index vs. Gesamt ab 14, **IVW. 2
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Marktumfeld
bento ist der Marktfihrer far Millennials

bento

vice.com*

noizz.de

0,0 0,5 1,0 15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0
Mio. Unique User

EPIEEEL MEDIA Quellen: AGOF daily digital facts Januar — Marz 2018, Wettbewerbsvergleich/Struktur: Basis g-Monat, Index vs. Gesamt ab 14 J., 4
Der Premium-Vermarkter *vice.com = VICE eigene Verticals + VICE Lifestyle & Entertainment Channel



Social and Mobile il. bento
bento ist bei den Nutzern

Alles aufs Handy
Die Nutzer sind im Bett mit ihrem Smartphone — und mit bento.
Alle Inhalte werden mobile first erstellt.

Facebook und Instagram
Die Redaktion ist Teil der Community. Es wird diskutiert, neue
Themen entstehen, Reporter ziehen los und berichten live.

Videos im Quadrat
Emotionale Szenen, starke Meinung und Ident-Content produziert
bento selbst, natirlich mit Untertiteln.

Flr Giselaundihre
Schwester ist heute
¥ ein Traum in Erfiillunc
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bento-Redaktion 4 . nt
Aus der Zielgruppe, fur die Zielgruppe \ bento

30 Mitarbeiter im Alter der Zielgruppe. Unerschrocken, talentiert, neugierig und mit Herz
bei der Sache, aus allen Teilen Deutschlands, mit Wurzeln hier und dort:

Das ist die bento-Redaktion.

EPIEEEL MEDIA bento Zielgruppe sind 18- bis 30-Jahrige. 6
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