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7 gute Griinde Harvard

: : : Business
Etabliertes und renommiertes Magazin erzeugt
positive Abstrahleffekte auf Werbekampagnen

DAS WISSEN DER BESTEN

— s oy o Seit 1922 wird Harvard Business Review von der
Curing t Kick-Ass . .
Harvard Aﬁéfﬂ’ﬂmg GustomerService | O renommierten Harvard Business School herausgegeben.
[O I‘O\\’[ Matthew Cixon etal.
B The Truth About : .
uSIness e Blockehain Das Ziel lautet: ,We educate leaders, who make a

ReVIew gﬁii{ﬁ:fme e o difference in the world.*

Seit 1979 verdffentlicht Harvard Business Manager die
besten Artikel aus dem US-Managementmagazin.

Diese werden um ausgewahlte Beitrage
deutschsprachiger Experten erganzt.

Genau diese Mischung aus internationalen Studien und
Beitragen aus Deutschland macht das Magazin zur
meistgelesenen und bekanntesten deutschsprachigen
Managementzeitschrift.*

CUSTOMERS

WHAT P&G, LEGO, AND INTUIT KNOW ABOUT
BEATING THE COMPETITION P/

EPIEEEL MEDIA Quelle: Wissenschatftliche Studie zur Nutzung von BWL- und Managementzeitschriften. Untersuchung: Acht deutsch- 3
und neun englischsprachige Zeitschriften. Beteiligung: 120 Manager deutscher Grol3unternehmen. Initiator: Professor
Dr. Michael-Jorg Oesterle, Lehrstuhl fir ABWL & Internationales Management, Universitat Bremen
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Das Wissen der Besten als Premiumumfeld

MUHTAR KENT
ist Chairman und CEO
von Coca-Cola.

VoA

CORINNE MENTZELOPOULOS
ist Besitzerin und
Geschaftsfithrerin des Weinguts

Chateau Margaux.

MICHAEL E. PORTER

ist Bishop-Willium-Lawrence-University-Professor
an der Iarvard University. Er schreibt regelmafsig
Beitrage fiir die ,,Harvard Business Review und hat
sechsmal den McKinsey-Award gewonnen.

DAVID C. EDELMAN
ist bei McKinsey & Company Co-1T eader
der Global Digital Marketing Strategy Practice.

RALF SCHNEIDER
(ralf.schneider@allianz.de) ist
Chief Tnformation Officer beim
Finanzdienstleister Allianz
Deutschland AG.

Harvard
&% Business

DAS WISSEN DER BESTEN

Wer nachhaltig erfolgreich sein will, muss sich standig
weiterbilden:

Experten aus Praxis und Wissenschaft geben ihr Wissen
im Harvard Business Manager weiter. Somit erhalten
Fuhrungskrafte neue Perspektiven und sind stets auf
dem aktuellsten Stand praxisrelevanter
Managementthemen.

SPIEGEL MEDIA
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Die Auflage bietet Planungssicherheit
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Harvard
Business
manager

DAS WISSEN DER BESTEN

Die verkaufte Auflage
ist stabil — und das bei
einem Copypreis von
14,50 €.

99,6% der Auflage sind
aktiv gekauft
(Abonnement +
Einzelverkauf),

so dass lhre Werbung
gewiss bei den Lesern
ankommit.

SPIEGEL MEDIA Quelle: ivw
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Attraktive Leserschaft;

Jung, schlau, stark, neugierig, kaufkraftig

Die Leser bilden durch folgende Eigenschaften die junge Wirtschaftselite
und sind somit eine interessante und qualifizierte Zielgruppe:

jung
Leser sind
durchschnittlich
40 Jahre alt

verantwortlich
66% gehdren zu den
Top-Entscheidern

schlau
72% haben einen
Hochschulabschluss

Harvard
@ Business

DAS WISSEN DER BESTEN

Harvard
&% Business

DAS WISSEN DER BESTEN

neugierig
95% wollen stets auf dem
aktuellsten Stand sein

kaufkraftig
57% verdienen mehr als
€ 60.000 , 43% mehr als
€ 80.000 brutto/p.a.

EPIEEEL MEDIA Quelle: Leserschaftsbefragung
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Harvard
&% Business

Intensive und mehrfache Nutzung steigert
die Kontaktchance mit der Werbekampagne

DAS WISSEN DER BESTEN

Harvard Business Manager wird von seinen Lesern
auRerst positiv beurteilt:

* 98% der Leser beurteilen das Heft mit “(sehr) gut”
+ 83% lesen mindestens die Halfte aller Beitrage
+ 32% lesen sogar das komplette Heft.

Lesehaufigkeit:
Der Harvard Business Manager Leser nimmt das Heft 6x
zur Hand, um darin zu blattern oder zu lesen.

Lesedauer in Minuten: @ 216 Minuten

AulRerdem nutzen rund 93% der Leser ihr Heft in aller
Ruhe zu Hause, um sich voll und ganz allen Themen
widmen zu kénnen.

EPIEEEL MEDIA Quelle: Leserschaftsbefragung; Zum Vergleich: SPIEGEL-Lesehaufigkeit 3,3x; SPIEGEL-Lesedauer 141 Min. 7
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Ansprache der Entscheider tber alle
relevanten Medienkanale

Sonderdrucke
werden individuell erstellt

App
Management-Tipp-des-Tages

Online
taglich gut informiert

DAS WISSEN DER BESTEN. STANT-UP-LASONE
Wie Konzerne
Innovationen
entdecken

Business .

EE;'f(;pmanﬁ 3
Jeffrey Immelt

manager
Seite 54

Was der enorme
technische
Fortschritt fiir
Unternehmen und
Manager bedeutet

Wann Aristoteles @
mehr hilft
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So kontrollieren g
Sie Thre 2 2
dunklen Seiten E -
Seite 92 >

Harvard
&% Business

DAS WISSEN DER BESTEN

Editionen
monothematische
Sonderhefte

Digital
das Heft digital lesen

Audio
Managementwissen
zum Horen

SPIEGEL MEDIA
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Mit Ihrer Werbekampagne in bester Gesellschaft

DAS WISSEN DER BESTEN

Ihre Anzeige wird neben Artikeln von hochrangigen Autoren platziert. AuRerdem reihen Sie sich in eine Gesellschaft
hochrangiger Marken ein.
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http://www.alange-soehne.com/cms/de/index.html
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. : Business
Haben Sie weitere Fragen? manager

Ihr SPIEGEL MEDIA-Team hilft Ihnen gerne weiter e

Kontakt Harvard

SPIEGEL MEDIA Katarzyna Mamrot
Ericusspitze 1 Objektleitung
20457 Hamburg

Telefon: +49 40 3007-2439
www.spiegel.media Fax: +49 40 3007-852479
Mail: katarzyna.mamrot@spiegel.de

Susanne Gahr
Objektberaterin

Telefon: +49 40 3007-2456
Fax: +49 40 3007-852479
Mail: susanne.gahr@spiegel.de
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